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ТЕМАТИКА ВЫПУСКНЫХ КВАЛИФИКАЦИОННЫХ РАБОТ
1.  Методы и модели управления товарными запасами на предприятии. 
2. Эффективность коммерческой деятельности торговой организации в современных условиях. 
3. Информационное обслуживание коммерческой деятельности торговой организации. 
4.  Организация рекламной деятельности торговой организации. 
5. Организация и планирование коммерческой деятельности торгово- посреднической фирмы. 
6. Особенности организации электронной коммерции на товарном рынке.  
7. Эффективность торгово-закупочной деятельности предприятия.  
8. Особенности организации сетевой розничной торговли.  
9. Мерчандайзинг в организации продвижения товаров в торговых сетях. 
10. Особенности организации коммерческой деятельности на основе франчайзинга.  
11. Особенности организации продвижения товара и стимулирования сбыта. 
12. Ассортиментная политика торговой организации.  
13. Исследование конкурентоспособности торговой организации. 
14. Актуальные проблемы и перспективы развития торговых центров в Тамбове и Тамбовской области.  
15. Интернет-продвижение потребительских товаров в Тамбовской области. 
16. 0рганизация электронной коммерции в Тамбовской области.
17. Экономические и организационные аспекты деятельности дискаунтеров. 
18. Организация изучения потребительского спроса в торговой организации.
19. Организация закупок товаров потребительского назначения в розничной торговой организации.  
20. Выбор поставщиков товаров в коммерческой деятельности торговой организации. 
21. Формирование товарных запасов в розничной торговой организации. 
22. Организационно-экономические аспекты товароснабжения торговой организации.  
23. Эффективность 	коммерческой 	деятельности 	розничной 	торговой организации. 
24. Формирование ассортимента товаров в коммерческой деятельности торговой организации.  
25. Проблемы разработки ценовой 	стратегии торговой 	организации. 
26. Организация розничной торговли и пути ее совершенствования.
27. Организация личной (персональной) продажи товаров потребительского назначения и пути ее совершенствования.  
28. Оценка качества обслуживания потребителей в розничной торговой организации.  
29.  Анализ рекламной деятельности розничной торговой организации.  
30. Организация и эффективность различных форм торгового обслуживания в розничной торговой организации. 
31. Мерчандайзинг розничной торговой организации. 
32. 0беспечение конкурентоспособности розничной торговой организации. 
33. Формирование покупательских предпочтений в розничной торговле. 
34. Управление рекламным процессом в торговой организации.  
35. У правление конкурентоспособностью торговой организации.  
36. Управление системой организации услуг в торговой организации.
37. Управление процессом обслуживания потребителей в торговой организации. 
38. Управление закупками в торговой организации.  
39. Управление ассортиментом товаров и услуг в торговой организации. 
40. Управление фирменным стилем торговой организации.  
41. Использование современных информационных технологий в системе управления организацией.  
42. Управление качеством реализуемых товаров и услуг. 
43. Управление инновационными процессами в 	торговой 	организации. 
44. Направления повышения конкурентоспособности торговой организации.
45. Создание системы потребительской лояльности в организации розничной торговли.  
46. Совершенствование технологий создания и поддержания имиджа организации. 
47. Программа продвижения торговой организации в сети Интернет. 
48. Повышение эффективности мерчандайзинга в торговой организации.
49. 0рганизация обслуживания потребителей товаров и услуг в розничной торговле.  
50. Разработка стратегии улучшения отношения потребителей к торговой марке. 
51. Организация процесса продажи товаров и обслуживания покупателей в розничной торговле.  
52. 0рганизация и планирование торгово-технологического процесса в розничной торговой организации.  
53. Организация изучения потребительского спроса в розничной торговой организации.  
54. 0рганизация коммерческой деятельности в розничной торговой организации. 
55. Маркетинговый подход к организации коммерческой деятельности торговой организации.  
56. Влияние коммерческих инноваций на эффективность деятельности торговой организации.  
57. Влияние конъюнктуры потребительского рынка на коммерческую деятельность торговой организации.
58. [bookmark: _GoBack]Организация складского хозяйства торговой организации. 
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Протокол № 2 от 19.11.2021
